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INSTRUMENTO DE AUDITORIA DO AMBIENTE ALIMENTAR BASEADO NA NOVA (AUDIT-NOVA)
- BIOCOLINFORMACOESGERAS |

cod. Municipio: __ J /4 4 4 Avaliador ID: /-

Setor Censitdrio:  / / J J/ /4 /1 / o@D/ J S 4 0 7

Mome comercial do estabelecimento:

Enderego:

Data: - - | Horadeinicio:  : Horade Término: @

BLOCO 2. TIPO DE COMERCIO E PRODUTOS COMERCIALIZADOS SEGUNDO NOVA

1. Tipo de estabelecimento

Agougue/peixaria/ffrigorificos

Mercado de frutas e hortaligas municipal

Sacoldo municipal

Sacoldo de rede privada

Mercados locais ou de bairro (inclui redes municipais se houver)

Mercados de rede pequenos (Ex. carrefour express, extra express, carrefour bairro, pao de agicar minuto)

Supermercado de grandes redes/Hipermercados de grandes redes/Atacadistas (Ex. Pao de Agucar, Dia, Wall Mart,
Carrefour, Big, Sonda, Sam's Club)
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Padarias/Panificadoras

Outros (delicatesse, empdrios, farmacia, lojas de 1,99, lojas de conveniéncia de posto de gasolina etc).
ESPECIFIQUE:

W oo

2. Quais grupos alimentares este estabelecimento comercializa?

1. Alimentos in natura/minimamente processado

2. Ingredientes Culindrios

3. Alimentos Processados

4. Alimentos Ultraprocessados

2.1 Qual grupo alimentar é prioritariamente comercializado neste estabelecimento?
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1. Alimentos in natura/minimamente processado 0 1
2. Ingredientes Culinarios 0 1
3. Alimentos Processados 0 1
4. Alimentos Ultraprocessados 0 1
BLOCO 3. AD ENTRAR NO ESTABELECIMENTO

3. A secdo de frutas, verduras e legumes esta localizada proxima a entrada principal da loja? N;ﬂ 5'{"

4. Os seguintes itens est3o disponiveis nos caixas (ckeck stand) do estabelecimento? Nio Sim
4.1. Venda de alimentos in natura/minimamente processados 0 1
4.2. Venda de alimentos ultraprocessados 0 1

4.2.1 Se vende ultraprocessado no check stand, quais itens abaixo est3o presentes? N3o Sim
Bebidas agucaradas (refrigerantes, néctares, sucos de pacote, bebidas energéticas e esportivas) 0 1
Salgadinho de milho de pacote, batatas chips 0 1
Bolachas {com e sem recheio, doces e salgadas) 0 1
Bebidas ldcteas 0 1
Guloseimas (balas, chicletes, chocolates) 0 1
Outros alimentos ultraprocessados 0 1
4.3. Venda de revistas com informagdes sobre dietas da moda, superalimentos, diet versus light e ou 0 1

putras noticias sobre alimentacdo e salde na capa

4.4, Presenca de propaganda de alimentos in natura/minimamente processados 0 1
4.5, Presenca de propaganda de alimentos ultraprocessados 0 1
4.6, Presenca de tabloides com informagbes sobre descontos/ofertas e promoges de alimentos 0 1
4.7. Presenca de folder ou folheto com dicas culinarias e ou receitas 0 1

ltem Disponibilidade Preco Atual Tipo de prego
_ : Unidade de
N3o Sim RS Prego Prego

Medida "
normal promocional

Didzia | ) Quilo | ) RS_ .

5.1 Laranja pera 0 1 Unidade ( ) 1 2
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Dazia | ) Quilo () RS__ _ .,

5.2 Banana prata 0 1 Unidade { ) 1 2
i Dizia | ) Quilo | ) RS _,

5.3 Mamdo formosa 0 1 Unidade { ) 1 2
— Dizia | ) Quilo | ) RS__ _,

5.4 Maga fuji 0 1 Unidade | ) 1 2
_ Dizia | ) Quilo | ) RS _,

5.5 Melancia 0 1 Unidade { ) 1 2

5.6 Qutras frutas 0 1 NA NA NA NA
, Dizia ( ) Quilo | ) RS _,

5.7 Tomate Débora (p/salada) 0 1 Unidade { ) 1 2
5.8 Cebola tradicional 0 1 Du_zia{ ) Quilo (') RS _,

Unidade | ) 1 2
Dazia | ) Quile () RS__ _,

5.9 Alface crespa 0 1 Unidade | ) 1 2
Dazia ( ) Quilo ( ) RS__ _,

5.10 Cenoura 0 1 Unidade | ) 1 2
_ — Dazia | ) Quilo ( ) RS___ .,

5.11 Abobrinha brasileira 0 1 Unidade { ) 1 2
Dazia | ) Quilo ( ) RS__ _ .,

5.12 Chuchu 0 L | Unidade { ) 1 2

5.13 Cheiro verde (unido de salsa e 0 1 Duzia ( ) Quilo ( ) RS

cebaolinha) Unidade { ) T 1 2

5.14 Outras hortalicas 0 1 NA NA NA NA
] Ddzia ( ) Quile { ) RS,

5.15 Batata inglesa 0 1 Unidade { ) 1 2
_ Dazia ( ) Quilo ( ) RS__ _,

5.16 Mandioca 0 1 Unidade { ) 1 2

5.17 Outras raizes e tubérculos 0 1 NA NA NA NA
] ] Ddzia | ) Quile | ) RS,

5.18 Milho verde em espiga 0 1 Unidade { ) 1 2

5.19 Ovo de galinha branco grande 0 1 Ddzia ) Quilo () Re__ L 2
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Unidade [ )
5.20 Outros tipos de ovos 0 1 MNA NA MNA NA

ltem Disponibilidade Prego Tipo de prego
N3o Sim R$/quilo Normal Promocional
6.1 Carne bovina de 12 (patinho) 1] 1 RS_ —— 1 2
mais barata
6.2 Carne bovina de 22 {acém) 0 1 RS_ —— 1 2
mais barata
RS,
6.3 Frango inteiro com osso e com pele 0 1 mais barato 1 2
RS,
mais caro
RS,
mais barato (inteiro
6.4 Peito de galinha ou frango 0 1 COm 0550) 1 2
RS,
mais caro (fil&)
RS,
6.5 Toucinho de porco defumado 1] 1 mais barato 1 2
RS,
mais caro
RS,
6.5 Carne seca dianteiro 0 1 mais barata 1 2
RS,
mais cara
RS,
6.7 Salsicha tipo hot dog 0 1 mais barata 1 2
RS,
rnais cara
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6.8 Linguiga de porco toscana 0 1 mais barata 1 2
RS_ _,
mais cara
6.9 Peixe (qualquer espécie) 0 1 RS 1 2
mais barato
BLOCO 6. SETOR DE LATICINIOS
ltem Disponibilidade Quantidade de PRECO Tipo de Prego
= : marcas disponiveis
NEo Sim Po Normal Promoci
(independente do onal
tamanho ou tipo de
embalagem)
RS,
7.1 Leite de vaca integral UHT 0 1 mais barato 1 2
RS,
mais caro
7.2 Manteiga com sal RS,
200gramas i
(200g ) 0 1 mais barato 1 5
RS,
mais caro
7.3 Queijo mugarela RS,
0 1 mais barato (quilo) 1 5
RS,
mais caro (quilo)
7.4 Bebida lactea fermentada RS,
com polpa de morango (340g mais barato
ou & potinhos) 0 1 RS, 1 2
mais caro
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Disponibilidade

MN3o

S5im

Quantidade de marcas
disponiveis
(independente do
tamanho ou tipo de

embalagem)

PRECO

Tipo de Prego

RS

Normal

Promocional

8.1 Feijdo Carioca — pacote
lkg

RS_ _,
mais barato

RS_ .,
rmais caro

8.2 Feijdo Preto-pacote 1kg

RS,
mais barato

RS_
rmais caro

8.3 Arroz branco tipo 1-
pacote 5 kg

RS,
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.4 Farinha de trigo
tradicional tipo 1

RS,
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.5 Farinha de mandioca crua

RS _,
mais barato

RS_ .,
rmais caro

8.6 Macarrdo tipo espaguete

RS,
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.7 Macarrao instantdneo

RS
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pacote 80g (sabor galinha) mais barato
RS,
mais carg
RS,
8.8 Tempero em pd mais barato
{embalagem 60 gramas) RS,
mais carg
RS,
8.9 Amendoim cru (pacote mais barato
500gramas) RS,
mais caro
= R$_ —"
8.10 Oleo de soja —garrafa mais barato
pet 1 litro RS,
mais caro
R
8.11 Ageite de oliva extra miE E;E
virgem — lata ou vidro de 500 RS
| _
m mais caro
8.12 5al refinado —pacote de RS,
1kg mais barato
RS,
mais caro
o RS,
8.13 Acicar cristal —pacote mais barato
de 1kg RS
—_—
mais caro
8.14 Acucar refinado ou de EniE E;E
mesa branco —pacote de 1kg RS
_
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[tem Disponibilidade Quantidade de marcas PRECO Tipo de preco
Nao Sim e RS MNormal Promocional
do tamanho ou tipo de
embalagem)
RS_ .,
9.1 Milho em conserva 0 1 mais barato 1 2
RS_ .
mais caro
RS_ .,
is barat
9.2 Extrato de tomate 0 1 mals barato 1 2
RS__
mais carg
RS_ .,
9.3 sardinha conserva 0 1 :1;”5 barato 1 5
em dleo —
mais caro
BLOCO 9. SETOR DE PANIFICADOS E MATINAIS
[tem Disponibilidade Quantidade de marcas PRECO Tipo de Preco
N3o Sim B RS Normal Promocio
do tamanho ou tipo de nal
embalagem)
RS_ _,
10.1 Po Francés 0 1 NA mais barato - quilo 1 2
RS _,_
mais caro - quilo
10.2 P3o de forma RS,
- 0 1 — 1 2
tradicional branco mais barato
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RS,
mais caro

10.3 Cereais matinais
(flocos de milho)

RS _,
mais barato

RS_ .,
mais caro

ltem

Disponibilidade

N3o Sim

Quantidade de marcas
disponiveis (independente
do tamanho ou tipo de

embalagem)

PRECO

Tipo de preco

Normal

Promocio
nal

11.1 Pizza pronta
p/agquecer (8 fatias)

RS_ _,
mais barato

RS,
mais caro

11.2 Sorvete (pote 1,51
litros)

RS _,
mais barato

RS,
mais caro

BLOCO 11. SETOR DE BEBIDAS ACUCARADAS E AGUA

Item

Disponibilidade

NEo Sim

Quantidade de marcas
disponiveis (independente
do tamanho ou tipo de

embalagem)

PRECO

Tipo de prego

RS

Normal

Promocio
nal

12.1 Refrigerantes
regulares (lata 350ml)

RS_ .,
rmais barato

RS_ .,
mais caro
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12.2 Refrigerantes
regulares (21}

RS__ _,
mais barato

RS .,
mais caro

12.3 Refrigerantes zero,
light ou diet

RS,
mais barato

RS_ _,
mais caro

12.4 Néctar em
caixinha tetrapack (1L}

RS_ _,
mais barato

RS _,
mais caro

12.5 Refresco em pd

RS _,
mais barato

RS_ _,
mais caro

12.6 Agua 500 ml

RS,
mais barato

RS,
mais caro

12.7 Agua gal3o 5 litros

RS__ _,
mais barato

RS .,
mais caro

[tem

BLOCO 12. SETOR DE CHOCOLATES, BOLACHAS E SALGADINHOS DE PACOTE

Disponibilidade

Nao Sim

Quantidade de marcas
disponiveis (independente
do tamanho ou tipo de

embalagem)

PRECO

Tipo de prego

Promocio
nal

Normal

13.1 Salgadinho de
milho

RS__ _,
mais barato
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RS_ .,
mais caro
R
13.2 Biscoito recheado miE I:E;E
de chocolate (de 70- 0 1 RS 1 2
165 I t—
e) mais caro
RS,
13.3 chocolate ao leite 0 1 ;”;“5 barato 1 2
_—
mais caro
RS_ .,
is barat
13.4 Balas 0 1 ;";'5 arsto 1 2
_—
mais caro

14.1 Quais tipos de propagandas sdo encontradas?

=
Wi
Q

Sim

1. Propagandas de in natura/minimamente processados em bandeirolas

2. Propagandas de in natura/minimamente processados em cartazes/banners

3. Displays de in natura/minimamente processados

4.Tabloides de in natura/minimamente processados com informacgdes de promocdo, pregos

5. Folders ou folheto de in natura/minimamente processados com receitas e dicas culindrias

6. Propagandas de in natura/minimamente processados que indicam alguma propriedade funcional

7. Propagandas de in natura/minimamente processados que associam a pratica de atividade fisica

8. Propagandas de in natura/minimamente processados com salde e bem-estar

9. Propagandas de in natura/minimamente processados com apelo de praticidade

10. Propagandas de in natura/minimamente processados do tipo leve 3 pague 2

11. Propagandas de in natura/minimamente processados que destacam sabor, odor, cor, textura

12. Propagandas de in natura/minimamente processados que destacam langcamentos

13. Propagandas de in natura/minimamente processados que oferegam brindes (venda casada)
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14.2 Nos demais setores [exceto caixas) quais itens sdo encontrados?

=
wi
Q

Sim

1. Balc3o de degustagdo de alimentos ultraprocessados

2. Distribuicdo de amostra gratis de ultraprocessados

[l
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. Displays de ultraprocessados

. llhas promacionais de ultraprocessados

. Propapgandas de ultraprocessados com alegac3o de salde e bem-estar

. Propaganda de ultraprocessado com apelo de praticidade

. Propaganda de ultraprocessado com propriedades funcionais

. Propaganda de ultraprocessado do tipo leve 3 e pague 2

. Propaganda de ultraprocessado com destaque para sabor, odor, cor, textura
. Propagandas que destacam langamentos de ultraprocessados
10.Propagandas que oferegam brindes (venda casada) de ultraprocessados
11. Presenca de ponta de gdndola com ultraprocessados

12. Propagandas em geral de ingredientes culinarios

13. Propagandas em geral de alimentos processados

15.1 Quais itens s3o encontrados no exterior do estabelecimento? Nao Sim

CRDI  Canadd
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1. Propagandas de in natura/minimamente processados 0 1
2. Propagandas de ingredientes culindrios 0 1
3. Propagandas de alimentos processados 4] 1
4. Propagandas de alimentos ultraprocessados 4] 1
PARA CONTROLE DO SUPERVISOR DE CAMPO
Nao 5im

Questionario estd completo 0 1
Questiondrio precisa ser refeito 0 1

Foi agendada data para refazer 0 1
Houve alguma intercorréncia durante a coleta? 0 1

Especifigue:

CQuestionario foi digitado 0 1







Cod. Munidipio: __J_/ /| [ | [ | Avaliador ID: _/

Setor Censitario: / [ / [/ J [/ [ jald_/ / / J J [ [ ]
Nome comercial do estabelecimento:

Endereco:

Data: - - Hora deinicio: : Hora de Término:




BLOCO 2. TIPO DE COMERCIO E PRODUTOS COMERCIALIZADOS SEGUNDO NOVA

1. Tipo de estabelecimento

Acougue/peixaria/frigorificos 1
Mercado de frutas e hortalicas municipal 2
Sacoldao municipal 3
Sacolao de rede privada 4
Mercados locais ou de bairro (inclui redes municipais se houver) 5
Mercados de rede pequenos (Ex. carrefour express, extra express, carrefour bairro, pao de agucar minuto) 6
Supermercado de grandes redes/Hipermercados de grandes redes/Atacadistas (Ex. Pao de Agucar, Dia, Wall Mart, 7
Carrefour, Big, Sonda, Sam's Club)
Padarias/Panificadoras a
Outros (delicatesse, empdrios, farmacia, lojas de 1,99, lojas de conveniéncia de posto de gasolina etc). g9
ESPECIFIQUE:
2. Quais grupos alimentares este estabelecimento comercializa? Nao Sim
1. Alimentos in natura/minimamente processado 0 1
2. Ingredientes Culinarios 0 1
3. Alimentos Processados 0 1
4. Alimentos Ultraprocessados 0 1
2.1 Qual grupo alimentar é prioritariamente comercializado neste estabelecimento? Nao Sim




Grupos Alimentares(GAPB):

1.Alimentos In natura/minimamente processados
2.Ingredientes culinarios
3.Alimentos processados

4.Alimentos ultraprocessados.



Grupos Alimentares(GAPB):

Alimentos in natura/minimamente processados
Ingredientes culinarios

Alimentos processados

Alimentos ultraprocessados.

= N

Alimentos In Natura

« QObtidos diretamente de plantas ou de animais
« Sem qualquer alteracao apos deixarem a natureza.

Exemplo: folhas, frutos, ovos e leite....



Grupos Alimentares(GAPB):

1. Alimentos in natura/minimamente processados
2. Ingredientes culinarios

3. Alimentos processados

4. Alimentos ultraprocessados.

Alimentos minimamente processados
Sao alimentos in natura submetidos a alteracbes minimas.

EX.: graos secos, polidos e empacotados ou moidos na forma de farinhas,
raizes e tuberculos lavados, cortes de carne resfriados ou congelados e
leite pasteurizado, café comum, café expresso, mel e bananinha sem
adicdo de acUcar ou conservantes



Grupos Alimentares(GAPB): '

Alimentos in natura/minimamente processados £
Ingredientes culinarios

Alimentos processados

Alimentos ultraprocessados.

,...,
[y
3
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Ingredientes culinarios

Produtos extraidos de alimentos in natura ou diretamente da natureza e
usados pelas pessoas para temperar e cozinhar alimentos e criar

preparacoes culinarias.

EX.: 0leos, gorduras, acucar e sal.



Grupos Alimentares(GAPB):

1
2
3.
4

. Alimentos in natura/minimamente processados
. Ingredientes culinarios

Alimentos processados

. Alimentos ultraprocessados.

Alimentos processados

Produtos fabricados pela industria com a adicao de sal ou acucar ou outras
substancias de uso culinario a um alimento in natura ou minimamente
processado.

EX.: legumes em conserva (enlatados no geral), frutas em calda, tomate
pelado, queljos e paes.



Grupos Alimentares(GAPB): E 1)

Alimentos in natura/minimamente processados
Ingredientes culinarios

Alimentos processados

Alimentos ultraprocessados.

~owhE

Alimentos ultraprocessados

FormulacgoOes industriais feitas inteiramente ou majoritariamente de substancias extraidas de

alimentos (6leos, gorduras, acucar, amido, proteinas)

Derivadas de constituintes de alimentos (gorduras hidrogenadas, amido modificado) ou
sintetizadas em laboratério com base em matérias organicas (corantes, aromatizantes,
realcadores de sabor e varios tipos de aditivos usados para dotar os produtos de propriedades

sensoriais atraentes).

29 ¢¢

Ex.: refrigerantes, biscoitos recheados, “salgadinhos de pacote, “macarrdo instantaneo”,
salgadinhos.



BLOCO 2. TIPO DE COMERCIO E PRODUTOS COMERCIALIZADOS SEGUNDO NOVA

1. Tipo de estabelecimento

Acougue/peixaria/frigorificos

Mercado de frutas e hortalicas municipal

Sacoldao municipal

Sacolao de rede privada

Mercados locais ou de bairro (inclui redes municipais se houver)

Mercados de rede pequenos (Ex. carrefour express, extra express, carrefour bairro, pao de agucar minuto)

Supermercado de grandes redes/Hipermercados de grandes redes/Atacadistas (Ex. Pao de Agucar, Dia, Wall Mart,
Carrefour, Big, Sonda, Sam's Club)

e =T L S T

Padarias/Panificadoras

oo

Outros (delicatesse, empdrios, farmacia, lojas de 1,99, lojas de conveniéncia de posto de gasolina etc).
ESPECIFIQUE:

2. Quais grupos alimentares este estabelecimento comercializa?

=
o

1. Alimentos in natura/minimamente processado

2. Ingredientes Culinarios

3. Alimentos Processados

4. Alimentos Ultraprocessados

x| oo
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2.1 Qual grupo alimentar é prioritariamente comercializado neste estabelecimento?

=
a

Sim




—_— NUPENS

D -

ile

3€ IDRC | CRDI  Canad®

1. Alimentos in natura/minimamente processado 0 1
2. Ingredientes Culinarios 0 1
3. Alimentos Processados 0 1
4, Alimentos Ultraprocessados 0 1
BLOCO 3. AD ENTRAR NO ESTABELECIMENTO

3. A secdo de frutas, verduras e legumes esta localizada proxima a entrada principal da loja? N;G Sllm

4. Os seguintes itens est3o disponiveis nos caixas (ckeck stand) do estabelecimento? Nao Sim
4.1. Venda de alimentos in natura/minimamente processados 0 1
4.2. Venda de alimentos ultraprocessados 0 1

4.2.1 Se vende ultraprocessado no check stand, quais itens abaixo estdo presentes? Nao Sim
Bebidas agucaradas (refrigerantes, néctares, sucos de pacote, bebidas energéticas e esportivas) 0 1
Salgadinho de milho de pacote, batatas chips 0 1
Bolachas (com e sem recheio, doces e salgadas) 0 1
Bebidas lacteas 0 1
Guloseimas (balas, chicletes, chocolates) 0 1
Outros alimentos ultraprocessados 0 1
4.3. Venda de revistas com informagdes sobre dietas da moda, superalimentos, diet versus light e ou 0 1

outras noticias sobre alimentagio e salde na capa

4.4. Presenca de propaganda de alimentos in natura/minimamente processados 0 1
4.5. Presenca de propaganda de alimentos ultraprocessados 0 1
4.6. Presenga de tabloides com informacdes sobre descontos/ofertas e promogdes de alimentos 0 1
4.7. Presenca de folder ou folheto com dicas culinérias e ou receitas 0 1

ltem Disponibilidade Preco Atual Tipo de prego
_ : Unidade de
Nio Sim RS Preco Preco

Medida "
normal promocional

Dzia | ) Quilo( ) RS,
Unidade | ) 1 2

5.1 Laranja pera 0 1




Disponibilidade | (7pidade de I,;rtis:; Tipo de preco
Item :
Nao Sim b otica RS Normal | Promocional
: Duzia ( )
5é1raLara“Ja 0 K |Quilo (8)| R$7,50 %
P Unidade ( ) 2
Duzia (&%)
;étaB amata g K| Quilo() | R$10,00 %
Unidade () 1
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Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.2 Banana prata 0 1 Unidade [ ) 1 2
~ Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.3 Mamédo formosa 0 1 Unidade ( ) 1 2
— Dazia ( ) Quile | ) RS__ _,

5.4 Maga fuji 0 1 Unidade | ) 1 2
_ Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.5 Melancia 0 1 Unidade ( ) 1 2

5.6 Outras frutas 0 1 NA NA NA NA
] Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.7 Tomate Débora (p/salada) 0 1 Unidade { ) 1 2
5.8 Cebola tradicional 0 1 Du.zia{ ) Quilo (') RS _,

Unidade | ) 1 2
Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.9 Alface crespa 0 ! Unidade { ) 1 2
Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.10 Cenoura 0 1 Unidade [ ) 1 2
_ - Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.11 Abobrinha brasileira 0 1 Unidade ( ) 1 2
Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.12 Chuchu 0 L | Unidade( ) 1 2

5.13 Cheiro verde (unido de salsa e 0 1 Dazia | ) Quilo | ) RS

cebolinha) Unidade ( ) - 1 2

5.14 Qutras hortaligas 0 1 NA NA NA NA
] Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.15 Batata inglesa 0 L | Unidade ) 1 2
] Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.16 Mandioca 0 1 Unidade | ) 1 2

5.17 Qutras raizes e tubérculos 0 1 NA NA NA NA
] ] Dazia ( ) Quile | ) RS _,

5.18 Milho verde em espiga 0 1 Unidade { ) 1 2

5.19 Ovo de galinha branco grande 0 1 Duzia | ) Quilo | ) R&_ ., 1 2
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5.20 Outros tipos de ovos 0 1 MNA NA MNA NA

ltem Disponibilidade Prego Tipo de prego
N3o Sim R$/quilo Normal Promocional
6.1 Carne bovina de 12 (patinho) 1] 1 RS_ —— 1 2
mais barata
6.2 Carne bovina de 22 {acém) 0 1 RS_ —— 1 2
mais barata
RS,
6.3 Frango inteiro com osso e com pele 0 1 mais barato 1 2
RS,
mais caro
RS,
mais barato (inteiro
6.4 Peito de galinha ou frango 0 1 COm 0550) 1 2
RS,
mais caro (fil&)
RS,
6.5 Toucinho de porco defumado 1] 1 mais barato 1 2
RS,
mais caro
RS,
6.5 Carne seca dianteiro 0 1 mais barata 1 2
RS,
mais cara
RS,
6.7 Salsicha tipo hot dog 0 1 mais barata 1 2
RS,
rnais cara




It Disponibilidade Preco Tipo de precgo
em
Nao Sim R$/quilo Normal | Promocional
R$13,00

6.1 Carne o
bovina de 1? 0 2@ I e 1 }X

; R$15.,50
(patinho) ’

mais cara
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RS,
6.8 Linguiga de porco toscana 0 1 mais barata 1 2
RS,
mais cara
. - RS
6.9 Peixe (qualquer espécie 0 1 — 1 2
(qualg pécie) mais barato
BLOCO 6. SETOR DE LATICINIOS
ltem Disponibilidade Quantidade de PRECO Tipo de Prego
Nio Sim Sl e Normal Promoci
(independente do onal
tamanho ou tipo de
embalagem)
RS _,
7.1 Leite de vaca integral UHT 0 1 mais barato 1 2
RS _,
mais caro
7.2 Manteiga com sal RS,
200gramas i
(200g ) 0 1 mais barato 1 5
RS,
mais caro
7.3 Queijo mugarela RS,
0 1 mais barato (quilo) 1 5
RS,
mais caro (quilo)
7.4 Bebida lactea fermentada RS,
com polpa de morango (540g mais barato
ou & potinhos) 0 1 1 2
RS,
mais caro
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Disponibilidade

Nao

Sim

Quantidade de marcas
disponiveis
(independente do
tamanho ou tipo de

embalagem)

PRECO

Tipo de Prego

RS

Normal

Promocional

8.1 Feijdo Carioca — pacote
lkg

RS_ _,
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.2 Feijdo Preto-pacote 1kg

RS _,
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.3 Arroz branco tipo 1-
pacote 5 kg

RS_ _,
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.4 Farinha de trigo
tradicional tipo 1

RS_ _,_
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.5 Farinha de mandioca crua

RS_ _,
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.6 Macarrdo tipo espaguete

RS_ _,_
mais barato

RS_ .,
mais caro

8.7 Macarr8o instantdneo

RS _
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mais cara

NUPENS . o
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pacote 80g (sabor galinha) mais barato
RS,
mais carg
RS,
8.8 Tempero em pd mais barato
{embalagem 60 gramas) RS,
mais carg
RS,
8.9 Amendoim cru (pacote mais barato
500gramas) RS,
mais caro
= R$_ —"
8.10 Oleo de soja —garrafa mais barato
pet 1 litro RS,
mais caro
R
8.11 Ageite de oliva extra miE E;E
virgem — lata ou vidro de 500 RS
| _
m mais caro
8.12 5al refinado —pacote de RS,
1kg mais barato
RS,
mais caro
o RS,
8.13 Acicar cristal —pacote mais barato
de 1kg RS
—_—
mais caro
8.14 Acucar refinado ou de EniE E;E
mesa branco —pacote de 1kg RS
_




Disponibilidade Quantidade Preco Tipo de Preco
de marcas
disponiveis
Item (independente
Nio Sim do tamanho R$ Normal | Promocional
ou tipo de
embalagem)
R$4.40
2 1 mais
Feijdo 0 oK ) E"g;“?o X )
Carioca C’
mais
caro
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Disponibilidade Ouantidade de marcas PRECO Tipo de prego
Nio Sim Sees = s RS Normal Promocional
do tamanho ou tipo de
embalagem)
RS,
9.1 Milho em conserva 0 1 mais barato 1 2
RS,
mais caro
RS,
9.2 Extrato de tomate 0 1 mais barato 1 2
RS,
mais caro
RS,
9.3 Sardinha conserva 0 1 :153 's barato 1 5
em dleo —
mais caro
BLOCO 9. SETOR DE PANIFICADOS E MATINAIS
ltem Disponibilidade Quantidade de marcas PRECO Tipo de Prego
Nio Sim MR Eloss e S 2lianss RS Normal Promocio
do tamanho ou tipo de nal
embalagem)
RS,
10.1 P30 Francés 0 1 NA mais barato - quilo 1 2
RS,
mais caro - quilo
10.2 P3o de forma 0 1 RS, 1 9
tradicional branco mais barato
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RS,
mais carg
RS,
10.3 Cereais matinais 0 1 mais barato 1 5
(flocos de milho) RS__ _,
mais carg
ltem Disponibilidade Quantidade de marcas PRECO Tipo de prego
= = di iveis (independent
Nio Sim isponiveis (independente Normal Promocio
do tamanho ou tipo de nal
embalagem)
RS,
11.1 Pizza pronta 0 1 mais barato 1 2
pfaquecer (8 fatias) RS,
mais caro
RS _,
1_1.2 Sorvete (pote 1,51 0 1 mais barato 1 5
litros) RS _,
mais caro
BLOCO 11. SETOR DE BEBIDAS ACUCARADAS E AGUA
ltem Disponibilidade Quantidade de marcas PRECD Tipo de prego
= : di iveis (ind dent
Nao Sim isponiveis (independente RS Normal Promocio
do tamanho ou tipo de nal
embalagem)
RS,
12.1 Refrigerantes 0 1 mais barato 1 5
regulares (lata 350ml) RS,
mais caro
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12.2 Refrigerantes
regulares (21}

RS__ _,
mais barato

RS .,
mais caro

12.3 Refrigerantes zero,
light ou diet

RS,
mais barato

RS_ _,
mais caro

12.4 Néctar em
caixinha tetrapack (1L}

RS_ _,
mais barato

RS _,
mais caro

12.5 Refresco em pd

RS _,
mais barato

RS_ _,
mais caro

12.6 Agua 500 ml

RS,
mais barato

RS,
mais caro

12.7 Agua gal3o 5 litros

RS__ _,
mais barato

RS .,
mais caro

[tem

BLOCO 12. SETOR DE CHOCOLATES, BOLACHAS E SALGADINHOS DE PACOTE

Disponibilidade

Nao Sim

Quantidade de marcas
disponiveis (independente
do tamanho ou tipo de

embalagem)

PRECO

Tipo de prego

Promocio
nal

Normal

13.1 Salgadinho de
milho

RS__ _,
mais barato
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RS_ _,
mais caro
13.2 Biscoito recheado EnsaE E;E
de chocolate (de 70- 0 1 RS 1 2
165 —_—
e) mais caro
RS_ _,
13.3 chocolate ao leite 0 1 ;”53'5 barato 1 2
—_r
mais caro
RS_ _,
is barat
13.4 Balas 0 1 ;";'5 arsto 1 2
_r
mais caro

14.1 Quais tipos de propagandas sdo encontradas?

=
wi
[=]

Sim

1. Propagandas de in natura/minimamente processados em bandeirolas

2. Propagandas de in natura/minimamente processados em cartazes/banners

3. Displays de in natura/minimamente processados

4.Tabloides de in natura/minimamente processados com informagdes de promogao, pregos

5. Folders ou folheto de in natura/minimamente processados com receitas e dicas culindrias

6. Propagandas de in natura/minimamente processados que indicam alguma propriedade funcional

7. Propagandas de in natura/minimamente processados que associam a pratica de atividade fisica

8. Propagandas de in natura/minimamente processados com sadde e bem-estar

9. Propagandas de in natura/minimamente processados com apelo de praticidade

10. Propagandas de in natura/minimamente processados do tipo leve 3 pague 2

11. Propagandas de in natura/minimamente processados que destacam sabor, odor, cor, textura

12. Propagandas de in natura/minimamente processados que destacam langamentos

13. Propagandas de in natura/minimamente processados que oferegam brindes (venda casada)

ooo|ooololo|lalo|o|o|o
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14.2 Nos demais setores [exceto caixas) guais itens s3o encontrados?

=
i
[=]

Sim

1. Balcdo de degustagdo de alimentos ultraprocessados

2. Distribuicdo de amostra gratis de ultraprocessados

= ]
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. Displays de ultraprocessados

. llhas promacionais de ultraprocessados

. Propapgandas de ultraprocessados com alegac3o de salde e bem-estar

. Propaganda de ultraprocessado com apelo de praticidade

. Propaganda de ultraprocessado com propriedades funcionais

. Propaganda de ultraprocessado do tipo leve 3 e pague 2

. Propaganda de ultraprocessado com destaque para sabor, odor, cor, textura
. Propagandas que destacam langamentos de ultraprocessados
10.Propagandas que oferegam brindes (venda casada) de ultraprocessados
11. Presenca de ponta de gdndola com ultraprocessados

12. Propagandas em geral de ingredientes culinarios

13. Propagandas em geral de alimentos processados

15.1 Quais itens s3o encontrados no exterior do estabelecimento? Nao Sim

CRDI  Canadd
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1. Propagandas de in natura/minimamente processados 0 1
2. Propagandas de ingredientes culindrios 0 1
3. Propagandas de alimentos processados 4] 1
4. Propagandas de alimentos ultraprocessados 4] 1
PARA CONTROLE DO SUPERVISOR DE CAMPO
Nao 5im

Questionario estd completo 0 1
Questiondrio precisa ser refeito 0 1

Foi agendada data para refazer 0 1
Houve alguma intercorréncia durante a coleta? 0 1

Especifigue:

CQuestionario foi digitado 0 1




1. Propagandas em bandeirolas in natura/minimamente processados




3. Displays de in natura/minimamente processados

4. Tabloides in natura/minimamente processados com informag¢oes de promogao,
pregos
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5. Folders ou folheto in natura/minimamente processados com receitas e dicas

culinarias
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6. Propagandas in
propriedade funcional

natura/minimamente processados

que indicam alguma




7. Propagandas que associam in natura/minimamente processados com pratica de
atividade fisica

FORCA NA ACADEMIA

1
- . . .
- g 8. Propagandas in natura/minimamente processados que abordam bem-estar. bom

= humor. felicidade. auto-estima

9. Propagandas in natura/minimamente processados que apresentam alegagcao com
saude

Pepino

Comum




10. Propagandas de in natura/minimamente processados com apelo de praticidade

# sabia E

frubas o legumes
higienizados

“Frutas do campo a mesa com
saude e seguranca alimentar”

“Pronto para comer”

11. Propagandas in natura/mimimamente processados do tipo leve 3 pague 2




12. Propagandas in natura/minimamente processados que destacam sabor. odor, cor

e textura

13. Propagandas in natura/minimamente processados que destacam lancamentos

14. Propagandas in natura/minimamente processados que oferecam brindes (venda
casada)

15. Balcao de degustacado de in natura/minimamente processados




1. Balcdo de degustacao de alimentos ultraprocessados

2. Distribui¢ao de amostra gratis de ultraprocessados




3. Displays de ultraprocessados

5. Tabloides e folders com informacdes sobre
ultraprocessados, incluindo descontos




6. Propagandas de ultraprocessados com alegacgio de saiude e bem-estar

7. Propaganda de ultraprocessado com apelo de praticidade

[ ———:

PRA B
LADCH?!RA

¢




8. Propaganda de ultraprocessado com propriedades funcionais

| comavons ]
Sl
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® —=i= 9. Propaganda de ultraprocessados do tipo leve 3 e pague 2
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10. Propaganda de ultraprocessado com destaque para sabor, odor, cor, textura
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12. Propagandas que oferecam brindes (venda casada) de ultraprocessados

oEL}Cl‘O'S.(‘_)

(3 3
B \
AT
e
*

A

§




14. Propagandas em geral de mngredientes culinanos
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Nio quebra e ndo gruda. Deliciosamente macia. €~~




15.1 Quais itens sao encontrados no exterior do estabelecimento? N3o Sim
1. Propagandas de in natura/minimamente processados 0 1
2. Propagandas de ingredientes culinarios 0 1
3. Propagandas de alimentos processados 0 1
4. Propagandas de alimentos ultraprocessados 0 1
PARA CONTROLE DO SUPERVISOR DE CAMPO
N3o Sim
Questionario esta completo 0 1
Cuestionario precisa ser refeito 0 1
Foi agendada data para refazer 0 1
0 1

Houve alguma intercorréncia durante a coleta?

Especifique:

Questionario foi digitado 0 1
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